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FICHA DE ACTUACION 24

DESCRIPCION DE CADA ACTUACION

NUMERO DE ACTUACION: 24

EJE PROGRAMATICO: COMPETITIVIDAD

TITULO ACTUACION

(Promocidn de Hellin como Destino Turistico Inteligente) Fam Trips

ETIQUETA CLIMATICA A LA QUE SE ASIGNA LA ACTUACION (SOLO PARA LAS ACTUACIONES DE LOS EJES 1Y 2)

ANUALIDAD/ES DE EJECUCION Primera Anualidad Segunda Anualidad [] Tercera Anualidad

Deberd sefialarse la anualidad o anualidades durante las que se prevé ejecutar la
actuacion.

DESCRIPCION DE LA ACTUACION

Desarrollar los viajes de familiarizacion (en inglés fam trips o fam tours) a Hellin y a sus zonas turisticas de cualquiera
de las doce pedanias, como viajes de cortesia que se ofrecen a operadores turisticos o agencias de viajes para que
puedan vivir la experiencia de un destino turistico en primera persona.

NECESIDAD DEL DESTINO O DE LOS PRODUCTOS QUE JUSTIFICA LA ACTUACION

El objetivo de desarrollo rapido de la Industria Turistica en Hellin hace necesario que los propios agentes emisores,
turoperadores, mayoristas o similares a conocer in situ el destino para poder ofrecerlo posteriormente con
conocimiento de causa.

OBJETIVOS ESPECIFICOS DE LA ACTUACION

Hacer vivir a los agentes emisores el mismo turismo experiencial que a los clientes. Crear una necesidad de incorporar
Hellin a los circuitos. Consolidar marca Hellin y situarla en el sector. Conocimiento de Hellin como destino turistico
consolidado.

ACTOR EJECUTOR DE LA ACTUACION

Ente Gestor del Destino

ACTORES IMPLICADOS DE LA ACTUACION

Ayuntamiento de Hellin.
Consejo de Turismo.
Asociaciones de Vecinos.

Asociaciones empresariales.

PRESUPUESTO 40.000 | PRESUPUESTO 40.000 | PRESUPUESTO
Primera Anualidad Segunda Anualidad Tercera Anualidad
(euros con dos (euros con dos (euros con dos
decimales) decimales) decimales)

RESULTADOS PREVISTOS

Implantacion y fortaleza de la marca Hellin en agentes turisticos y la penetracién de los productos turisticos de Hellin
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Ayuntamismo de HELLIN

en los mercados emisores. Linea propia de turismo diferencial y ventaja competitiva en circuitos.

INDICADORES PARA SU EVALUACION

Grado de desarrollo del Plan. Nimero de viajes organizados por tour operador.

¢DISPONE LA ENTIDAD LOCAL DE LA TITULARIDAD DE LOS RECURSOS O TERRENOS NECESARIOS PARA REALIZAR ESTA
ACTUACION? EN CASO CONTRARIO, ¢ TIENE GARANTIZADA SU DISPOSICION MEDIANTE ALGUN ACUERDO DE CESION O
SIMILAR?
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